Ramowy program przedmiotu

1. Nazwa przedmiotu: RYNEK PRODUKTOW EKOLOGICZNYCH

2. Prowadzacy (koordynator przedmiotu) Dr inz. Mariusz M acigj czak

3. Zalozeniai cele przedmiotu:

Celem przedmiotu jest zapoznanie studentéw =z tematyka rolnictwa
ekologicznego jako systemu produkcji rolniczej i funkcjonowania produktow
ekologicznych na rynku, ze szczegolnym uwzglednieniem ich specyfiki
rynkowej wynikajacel z wysokigj wartosci dodangj. Na zajeciach zostanie
przekazana wiedza na temat zasad produkcji, kontroli i znakowania produktow
ekologicznych w Polsce, UE i innych krajach. Studenci zostana zapoznani ze
struktura rynku produktéw ekologicznych, formami marketingu, dystrybucji i
sprzedazy oraz charakterystyka konsumentow produktéw ekologicznych.

4, Efekty ksztatcenia— nabyte umigjetnosci i kompetencje:

Studenci posiada teoretyczng i praktyczna wiedze oraz umigetnosci niezbedne
do funkcjonowaniajako swiadomy producent, dystrybutor i konsument na rynku
produktow ekologicznych. Uzyskana wiedza pozwoli studentom na
ksztattowanie umigjetnosci produkcji ekologiczngl i doskonalenie arkandw
skuteczng promogji, dystrybucji i sprzedazy produktéw ekologicznych.

5.  Tematy wykladOw (tresci programowe):

- Specyfika systemu rolnictwa ekologicznego. System rolnictwa
ekologicznego w Polsce.

- Wymagania prawne systemu rolnictwa ekologicznego w UE (w tymw
Polsce) i innych krajach w zakresie produkcji i obrotu. Znakowanie
produktéw rolnictwa ekologicznego.

- Ekonomiczne aspekty produkcji ekologiczne.

- Wspdtistnienie na rynku zywnosciowym produktéw ekologicznych z
produktami pochodzacymi z innych systeméw produkcji rolniczej.

- Rynek produktow ekologicznych w Polsce.

- Rynek produktow ekologicznych w Unii Europejskiej i na swiecie.

- Konsumenci produktéw ekologicznych.

- Marketing produktow ekologicznych.

- Sprzedaz i dystrybucja produktéw ekologicznych.



6. Metody i pomoce dydaktyczne:

Zajccia beda realizowane metoda wykladowo - seminaryjna, z naciskiem na
aktywizujace formy pracy indywidualnel i grupowsej, przy wykorzystaniu
najnowsze] wiedzy teoretyczngj i licznych przyktadoéw z zycia gospodarczego
oraz zastosowaniu roznych narzedzi informatycznych (MS. Office, Internet,
etc.).

7. Forma zaliczenia przedmiotu:
Projekt opracowania i wdrozenia kampanii promocyjngl  produktow
ekologicznych wraz z analiza rynku na podstawie przeprowadzonych badan.

8. Autor programu ramowego:

Dr inz. Mariusz Macigjczak
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Katedra Ekonomiki i Organizacji Przedsigbiorstw
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I nformacja o przedmiocie w jezyku angielskim:
1. Subject name: Market of organic products

2 L ectur e topics/practices topic: The objective of the course is to develop
knowledge and skills of future successful professionals, whom will be
familiar with the issues of organic production and market of organic
products. Special focus will be paid on the specifics of this market coming
from high value added of the organic products. The research-based
content is balanced between consumer and producer attitudes in Poland
and worldwide. The course stresses synergy approach between the issues
such as production and labeling, products characteristics and consumer
profile or sale and promotion. It is assumed that knowledge and skills
necessary to operate at the market of organic products are advanced most
effectively through academically rigorous and practically innovative
teaching methods, including case studies of best business practices and
groundbreaking researches. Whether in small discussion groups or in
class, aways an active involvement will be demanded from students,
allowing them to learn not only from the lectures, but also from each
other.

3. Pass conditions: Project of the promotion campaign of organic products
based on the market analysis.
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